11. jurnalism RAdio
Instructori  Liliana Barbăroşie, Liliana Nicolae, Vasile BOTNARU
Descrierea cursului

Cursul îşi propune să exploareze jurnalismul radio pentru a le oferi studenţilor mai multe cunoştinţe direct din interiorul acestui gen media. Radioul nu este mass media echipamentelor  de înaltă tehnologie şi nici al producţiei complicate. Jurnalismul radio caută să explice lumea într-un mod ce lărgeşte cunoştinţele oamenilor şi îi ajută să înţeleagă mediul în care trăiesc. Pentru aceast e nevoie de o minte iscoditoare şi de abilitatea de a scoate la iveală adevărul. Dacă toate acestea există, atunci cursul va fi unul de folos deoarece el îşi propune să înveţe studenţii cum să scrie uşor şi pe înţelesul tuturor. După asta în cadrul orelor vor fi studiate tehnici de lucru cu tehnica şi sunetele pentru ca mesajul să fie mai colorat şi mai bine înţeles de audienţă. Dacă vor reuşi si acest lucru, atunci studenţilor nu le rămâne să mai înveţe să asculte “profesionist”, deoarece pentru a lucra la radio trebuie să fii în primul rând un bun ascultător de radio.


Toată materia cursului este structurată pe .... teme, începând de la modul de tratare informaţiei în mesajele radio, de la ştire la interviu şi de la reportaj şi feature cu formele lor proprii de tratare a informaţiei. Programul prevede lecţii de selectarea ştirilor şi asamblarea buletinelor de ştiri. Pentru înţelegerea mai bună a acestora, toate lecţiile vor fi însoţite de multe exerciţii practice care oferă un plus de claritate noţiunilor teoretice la prima vedere complicate şi greu de înţeles.

Obiective
La finalul cursului studenţii vor:

· edita ştiri şi asambla buletine de ştiri pentru radio;

· realiza interviuri radio ţinând cont de specificul acestora pentru acest gen media;

· realiza reportaje radio ţinând cont de specificul acestora pentru acest gen media;

· realiza package ţinând cont de specificul acestora pentru acest gen media;
· cunoaşte designul unui post (format şi diferenţe) de radio şi managementul acestuia;

Metode de predare

Lecţii, seminare, lecţii practice, lucru în grup, lucru pe teren, lucru în timp real, prezentări şi evaluări.
Literatura recomandată


Irene Joanescu, Radioul modern: tratarea infomraţiei şi principalele genuri informative, Bucureşti, ALL, 1999

Vasile Traciuc, Jurnalism radio, Bucureşti, Tritonic, 2003

Mihai Coman (coord.), Manual de Jurnalism, tehnici fundamentale de redactare, Vol. 2, Iaşi, Polirom, 2005, pag. 135-196

Ghid de stil cu norme etice al Asociaţiei Presei Independente, API, 2009
Mod de evaluare (de la 1 la 3 conform sistemului de notare al ŞSAJ)
Partipare şi implicare 10%

Depeşa radio 25%

Interviul radio 30

Feature sau Package radio 35%

Structura cursului

	N
	Descriere
	Număr de ore

	
	
	total
	teorie
	seminare
	practice

	1
	Introducere în Jurnalismul radio. Istoria radioului: de la Marconi la new media. Diferenţa dintre radio şi alte mijloace mass-media. Radio este de la persoană la persoană. Lucrul cu sunetele. “Cut it!” – reportajul din sunete (sound picture).
	7
	2
	1
	4

	2
	Ştirea radio. Specificul ştirii radio. Scrierea textelor radio (relatarea, traducerea din română în română, redarea cu alte cuvinte, comprimarea informaţiei cu păstrarea conţinutului). Voicers. Înregistrarea şi editarea voicer-urilor. Asamblarea buletinelor de ştiri: sunet şi text.
	9
	2
	1
	6

	3
	Interviul radio. Etapele şi specificul interviului radio. Tehnici de intervievare. Interviuri însoţite de sunete de ambianţă. Posibilităţi de folosire a interviului în emisie.
	6
	2
	1
	3

	4
	Reportajul radio. Prezenţa la faţa locului. Reportajul de la faţa locului „sunete şi voce”.
	8
	2
	1
	5

	5
	Noţiuni despre pachetul radio (Package) şi despre structura acestuia. Planul pachetului. Tehnici avansate de scriere şi editare.
	8
	2
	1
	5

	6
	Specificul relaţiilor dintre reporter şi editor. Experienţa BBC.
	4
	1
	3
	0

	7
	Designul unui post de radio. De ce e nevoie de acest post de radio: cinci de W şi un H. 

Audienţă. Ascultătorului şi aşteptările acestuia. Formatul staţiilor radio. Descriere şi diferenţe.
	10
	3
	1
	6

	8
	Primetime, off-peak, night, weekend. Ceasul (clock). Importanţa respectării acestuia. Programarea pe orizontală şi verticală. Muzica în eter. Brand-ul. Promovarea şi imaginea unui post de radio. Publicitatea la radio. Aspecte legale.
	8
	4
	1
	3

	
	Total 
	60
	18
	10
	32
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